Neuer
Touristen-Rekord

Bilanz Erstmals wurden in der Region fast
1,2 Millionen Ubernachtungen registriert

VON CHRISTOPH FREY

Augsburg Fir Sonnenanbeter war
der Sommer 2010 durchwachsen,
fir Wirte und Hoteliers dagegen
eine wahre Wucht. So viele Touris-
ten wie noch nie besuchten im ver-
gangenen Jahr Augsburg und Um-
gebung — schliefilich lockt die Stadt
nicht mit Badestrinden, sondern
mit Museen und Kultur. Allein in
der Stadt stieg die Zahl der Uber-
nachtungen binnen eines Jahres um
fast ein Fiinftel auf 610000. Ein der-
artiges Wachstum konnte laut Tou-
rismus-Direktor Go6tz Beck keine
andere deutsche Grofistadt ver-
zeichnen. Die Fremdenverkehrsbi-

lanz im Uberblick:
® Zahlen In Augsburg und den bei-
den angrenzenden Landkreisen

Augsburg und Aichach-Friedberg
gab es fast 1,2 Millionen Ubernach-
tungen, iber die Hilfte davon in der
Stadt. Aichach-Friedberg: 171000
(plus 5,9 Prozent zum Vorjahr).
Kreis Augsburg: 392000 (plus 3,6
Prozent). Im Schnitt bleibt ein Gast
1,9 Tage in der Region. Nach einer
Studie der Industrie- und Handels-
kammer bringt der Tourismus in
Augsburg 820 Millionen Euro Um-
satz und bringt rund zehn Millionen
an Steuern fiir die Stadtkasse. Die
Branche beschiftigt 12500 Men-
schen und erwirtschaftet rund fiinf
Prozent des Volkseinkommens in
der Stadt. Der bayerische Durch-
schnitt liegt bei 3,3 Prozent. Das
Angebot an Hotelbetten stieg in
Augsburg von 3400 auf 3800.

Museen und Sisi
locken die Massen

© Attraktionen Neben den Klassi-
kern wie Fuggerei, Rathaus oder
Puppenkiste entfalten die stadti-
schen Museen immer mehr Anzie-
hungskraft, so das neu erdffnete
Textilmuseum, auch dank der Lan-
desausstellung ,,Bayern—Italiep“.
Gerade bei der Kundschaft aus Os-
terreich zieht Sisi. Mit der Kaiserin
punktet vor allem das Wittelsbacher
Land. Auch das Miinchner Okto-
berfest und das Legoland Deutsch-
land in Giinzburg bringen Augsburg
Giste, die sich laut Tourismusdirek-
tor Beck iiber das giinstige Preis-/
Leistungsverhiltnis freuen. Das
komme vor allem bei Schweizern
und Franzosen gut an.
® Woher die Giste kommen  Uber
400000 waren aus Deutschland.
Aber die europidischen Nachbarn
entdecken Augsburg immer mehr.
Die am stirksten vertretene Nation
ist Italien

Die héchsten Zuwachsraten seit
1998 gab es bei Osterreichern (plus
81 Prozent) und Niederlindern
(plus 154 Prozent). Die Zahl der

Ubernachtungen von Hollindern im
vergangenen Jahr: tiber 11000. Auf
dem Riickzug sind — {iber mehrere
Jahre hinweg betrachtet — Géste aus
Nordamerika und Japan.

® Ausblick Fiir 2011 und 2012 sind
Beck und der Vorsitzende des Ver-
kehrsvereins fiir die Region, der
CSU-Landtagabgeordnete Johannes
Hintersberger, ausgesprochen zu-
versichtlich. Das liegt zum einen an
sportlichen Groflereignissen wie der
Frauenfufiball-WM und der ersten
Weltmeisterschaft im Wildwasser-
sprint am Eiskanal. Wobei Beck we-
niger die Schlachtenbummler fiir
diese Sportveranstaltungen im Auge
hat, sondern vielmehr die Werbung.
Vier Spiele der WM finden zwi-
schen Ende Juni und Anfang Juli in
der Impuls-Arena statt, die Werbe-
kampagne fiir das Turnier lduft in
140 Lindern. Augsburg ist in den
bunten Broschiiren mit dem Rat-
haus und Jim Knopf vertreten — in
Becks Augen ,eine unbezahlbare
Werbung, die uns iiber Jahre hin-
weg einen zusitzlichen Schub ver-
leihen wird®.

Kommendes Jahr eroffnet
das Fugger-und Welsermuseum

Zweiter Pluspunkt fiir die Zukunft
soll die Eroffnung des Fugger- und
Welsermuseums im Wieselhaus sein
sowie die Bewerbung um den Welt-
kultur-Erbe-Titel mit dem Thema
Wasser. In diesem Punkt hat Augs-
burg touristische Attraktion. Heute
noch finden sich in den sanierten
Wassertiirmen am Roten Tor Krit-
zeleien, die Besucher vor mehreren
Jahrhunderten hinterlielen, die das
damalige Wunderwerk der Technik
bestaunten.

Zukunftshoffnung Nummer drei
ist schliefllich das Messe- und Kon-
gresswesen. Dank der Modernisie-
rungen auf der Messe und der lau-
fenden Generalsanierung der Kon-
gresshalle fiir iiber 20 Millionen
Euro habe Augsburg bald ein zeitge-
mifies und attraktives Angebot, sag-
te Beck.
® Mehrwert Von den Investitionen
in den Tourismus haben zudem die
Einheimischen einiges. Das betont
der Verkehrsvereinsvorsitzende
Hintersberger: ,,Tourismus bedeu-
tet auch Lebensqualitit. Hinters-
bergers These: Eine Stadt, die sich
fir den Fremdenverkehr heraus-
putzt, wirkt auch auf Investoren
und Geschiftsleute attraktiver. Fiir
Tourismusdirektor Beck gilt im Ub-
rigen der Umkehrschluss ebenso.
Nur in einem attraktiven und intak-
ten Umfeld funktioniere der Stddte-
tourismus. Und auf den setzt Augs-
burg seit Jahren mit zunehmenden
Erfolg — egal wie das Wetter gerade
ist.

Die Attraktion iiberhaupt: Die Fuggerei ist bei Besuchern aus In- und Ausland beliebt.

2010 kamen so viele wie nie zuvor nach Augsburg.
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